LES ALGORITHMES
DES RESEAUX yg:g

S O C I A U X Positive mental health for GEN Z

NO MOre Fear Of Missing Out

QU’'EST-CE QU'UN ALGORITHME ?

Un algorithme, c'est tout simplement une méthode, une facon systématique de faire quelque chose :
trier des objets, localiser des villes sur une carte, multiplier deux nombres, extraire une racine carrée,
chercher un mot dans le dictionnaire... Toute action mécanique peut étre décrite de maniere générale,
en identifiant des procédures, des séquences d'actions ou des manipulations précises a effectuer de
maniére séquentielle. Voila ce qu'est un algorithme.

UN ALGORITHME SUR LES RESEAUX SOCIAUX ?

L'algorithme contrdle I'ordre de présentation des messages et des publicités dans le fil d'actualité, et
montre ainsi aux utilisateurs ce qui est le plus susceptible de les intéresser. Il fonctionne comme un
systéme de recommandation.

FACEBOOK

Pour classer le contenu dans le fil d'actualité de l'utilisateur, I'algorithme de Facebook s'appuie sur 4
facteurs:

Inventaire: Dés que vous vous connectez au réseau, Facebook fait I'inventaire de toutes les
publications publiées par vos amis et les pages que vous suivez,

Signaux: Ensuite, l'algorithme prédit les contenus susceptibles de vous intéresser. Comment s'y prend-il
? En analysant toutes les informations a sa disposition : qui publie ? sur quel appareil ? a quelle heure ?
quel type de contenu est publié ? etc.

Notez que c'est le seul facteur que vous pouvez influencer et contréler.

Prédictions: Le réseau social utilise les indications précédentes pour faire des prédictions sur le
comportement d’un utilisateur et sur la probabilité qu'il ait une interaction positive avec un contenu.

Classement: Lalgorithme sélectionne et classe ensuite les messages dans votre fil d'actualité. Un
score de pertinence est attribué au contenu en fonction de la probabilité que l'utilisateur y réponde

positivement. Il est calculé en fonction des 3 facteurs précédents.




TIKTOK

Les principaux signaux de classement de TikTok sont les suivants :

Linteraction des utilisateurs utilisateurs avec le contenu de l'application. Il est trés similaire a
l'algorithme d'Instagram

Informations vidéo: : le contenu que vous avez tendance a rechercher.

Parameétres des appareils et du compte : : langue, localisation, type d’appareil mobile, catégorie
d'intéréts que vous avez sélectionnée en tant que nouvel utilisateur, etc.

INSTAGRAM

Pour décider de la place de chaque post dans le flux des utilisateurs d'Instagram, l'algorithme filtre et
classe les posts en fonction de divers facteurs :

Intérét: Instagram prédit le niveau d'intérét de chaque utilisateur en fonction de son comportement
passé. Lalgorithme est ainsi plus susceptible de montrer le méme type de posts qu'un utilisateur a
consultés dans le passé.

Récence: Les contenus récents sont plus appréciés que les posts datant de plusieurs semaines et ont
donc plus de chances d'étre placés en téte du fil d'actualité des utilisateurs.

Relation: Lalgorithme analyse les publications des comptes avec lesquels un utilisateur interagit déja.

Temps et fréquence: : Instagram essaie de montrer a ses visiteurs les meilleures publications depuis
leur derniére visite sur l'application. interagit déja.

SNAPCHAT

Avant 2018, l'algorithme examinait les interactions des utilisateurs entre eux au cours de la semaine
écoulée, puis créait une liste ordonnée en fonction du nombre d'interactions. Désormais, I'algorithme
est plus complexe, prenant en compte la participation a des chats de groupe, le nombre de Snaps
envoyés, etc. C'est cet algorithme qui permet le classement de vos amis et I'attribution de leurs emojis.




Sujet

Les algorithmes des reseaux sociaux

Titre de
l'activité

Conseils pour gagner face aux réseaux sociaux

Titre de
l'activité

Cette activité favorise I'apprentissage

Ressource d'auto-assistance Type L . o
autodirigé. Elle peut étre utilisée a des

SHR d’apprentissage
(SHR) PP 9 fins personnelles par l'individu.

Durée de
l'activité
(en minutes)

15 minutes pour l'activité ; 10 En savoir plus sur les algorithmes de

Résultat
d’apprentissage

minutes pour répondre aux
questions d‘auto-réflexion.

chaque grande plateforme de réseaux
sociaux

But de
l'activité

En réalisant cette activité, vous en saurez plus sur les algorithmes et ce qui a été mis en ceuvre
en 2021. Cela vous fournira également quelques astuces pour “tromper” les algorithmes.

Matériel
nécessaire

PC ou Smartphone + connexion Internet
Papier et stylo pour prendre des notes.

Instructions

Lisez l'article suivant:
https://storychief.io/blog/social-media-algorithms-updates-tips

Cliquez droit avec votre souris pour traduire automatiquement le contenu de Il'article

Ensuite, répondez aux questions énumérées dans l'encadré suivant.

Questions
d’auto-
réflexion

*  Qu‘avez-vous appris au cours de cette activité ?

»  Allez-vous lutiliser ?

»  Etes-vous plus conscient de I'importance de votre comportement en ligne ?
»  Serez-vous plus prudent a l'avenir ?
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